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a relacao entre os estudantes do ensino médio €
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“Why Would a Youtube Channel Lie?":
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RESUMO

O artigo apresenta resultados de investi-
gacdo empirica que teve como objetivo
analisar a relagdo entre os estudantes do
Ensino Médio e os contetidos histdricos
divulgados no YouTube. Os objetivos
especificos da pesquisa foram: 1) conhe-
cer os usos da internet por estudantes de
Historia do Ensino Médio; 2) verificar a
presenga do YouTube entre as platafor-
mas utilizadas pelos estudantes; 3) reali-
zar um estudo exploratério utilizando o
video “O que é fascismo? Entenda de
forma SIMPLES”, divulgado pelo canal
Nostalgia. Participaram da pesquisa no-
venta e um (91) estudantes do 1° ano de
uma Escola de Ensino Médio da Rede
Federal de Educagéo Profissional Técni-
ca (EPT). Os resultados permitem ob-
servar que a relagdo dos estudantes do
ensino médio com o video utilizado foi
marcada mais pela forma, do que pelo
conteudo histérico divulgado.
Palavras-chave: Ensino de Historia;
Contetdos histéricos; YouTube.

Osvaldo Rodrigues Junior*

ABSTRACT

The article presents results of empirical
research that intended to analyze the re-
lationship between high school students
and the historical content published on
YouTube. The specific objectives of the
research were: 1) to understand the uses
of the internet by high school history
students; 2) to verify the presence of
YouTube among the platforms used by
students; 3) to conduct an exploratory
study using the video “What is fas-
cism?” released by the Nostalgia chan-
nel. Ninety-one (91) 1st year students
from a Federal High School of Techni-
cal Professional Education (EPT) took
part in the research. The results allow us
to observe that the relationship of high
school students with the video used was
marked more by the form than by the
historical content disclosed.
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Por que um canal do YouTube mentiria?

O domingo de 31 de maio de 2020 tinha tudo para ser mais um dia de
isolamento e siléncio, condi¢des impostas pela quarentena em decorréncia da
pandemia de Covid-19. O primeiro 6bito pela doenca, confirmado no Brasil
em 12 de marc¢o, resultou em uma série de medidas capitaneadas por prefeitos
e governadores para tentar conter a disseminacgio do virus.

No entanto, aquele domingo ficou marcado por um conjunto de mani-
festagdes antifascistas convocadas por torcidas organizadas e movimentos so-
ciais. Além do ato na Avenida Paulista, em Sio Paulo, outras 15 cidades do pais
tiveram movimentos realizados na mesma data. Grupos de extrema-direita
agendaram atos para o mesmo dia, gerando confrontos em diferentes espagos
publicos. As manifestagdes tiveram grande cobertura da midia, sendo trans-
mitidas ao vivo e comentadas por analistas politicos.

O que se viu apds as manifestacoes foi um crescimento exponencial do
interesse pelo tema fascismo e pelos movimentos antifascistas. De acordo com
o Google Trends, na semana de 29/05 a 05/06, as buscas pelos termos fascismo
e antifascismo aumentaram 1126% e 5000%, respectivamente.! A pergunta “O
que é fascismo?” ficou em 6° lugar entre as mais procuradas no ano de 2020?
no Brasil.

Na esteira desse interesse, a edi¢io de domingo, 7 de junho de 2020, do
programa Fantdstico da Rede Globo apresentou um quadro intitulado “O que
é fascismo?”. Nele, foram apresentadas imagens de Mussolini concatenadas
aos comentarios dos historiadores Boris Fausto, professor aposentado da Uni-
versidade de Sao Paulo (USP), e Odilon Caldeira Neto, professor adjunto da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). O Fantdstico ainda disponibili-
zou o podcast: “Afinal, o que é fascismo?”, que contou com a participagdo de
especialistas.

Além da “midia tradicional”, outros desdobramentos do aumento do in-
teresse pela tematica foram a viralizagao dos filtros antifascistas nas redes so-
ciais® e 0 aumento da producio de contetidos sobre a temdtica para as plata-
formas de compartilhamento de video, com destaque para o YouTube.

Criado em 2005, o YouTube ocupa o posto de maior plataforma de com-
partilhamento de videos da internet. Ainda, o segundo lugar no ranking Alexa
de sites mais acessados da web.* Operando com uma arquitetura bastante sim-
ples, a plataforma permite aos usudrios criarem canais e divulgarem videos que
podem ser curtidos, descurtidos, comentados e compartilhados.
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Dentre os diversos videos produzidos e compartilhados no YouTube so-
bre a tematica, destacou-se o video “O que é fascismo? Entenda de uma forma
SIMPLES”, produzido e publicado pelo designer grafico e YouTuber Felipe
Castanhari, no canal Nostalgia. No momento da escrita deste artigo, o video
conta com mais de dois milhdes e oitocentas mil visualizagdes.

Diante do exposto, o objetivo da pesquisa realizada foi investigar a relacéo
entre os estudantes de Historia do Ensino Médio e os contetidos divulgados
no YouTube. Os objetivos especificos da pesquisa foram: 1) conhecer os usos
da internet por estudantes de Histdria do Ensino Médio; 2) verificar a presen-
¢a do YouTube entre as plataformas utilizadas pelos estudantes; 3) realizar um
estudo empirico utilizando o video “O que é fascismo? Entenda de uma forma
SIMPLES”, divulgado pelo canal Nostalgia.

Metodologicamente, a pesquisa foi realizada por meio da aplicagdo de um
questionario disponibilizado na plataforma Google Forms. O questionario se-
miestruturado, composto por quinze (15) questoes, foi respondido por noven-
ta e um estudantes do 1° ano de uma Escola de Ensino Médio da Rede Federal
de Educacio Profissional Técnica (EPT). Na andlise dos dados foram utilizados
alguns procedimentos da analise de contetdo.

O artigo esta organizado em trés partes. Na primeira, a inten¢do sera
discutir o YouTube indicando as diferentes interpretacdes da plataforma. Na
segunda, o objetivo sera situar o YouTube enquanto objeto de pesquisa na
Educagéo e na Historia. Por fim, faremos a analise dos dados da pesquisa em-
pirica realizada.

PARTICIPACAO E PLATAFORMIZACAO: O YOUTUBE

Criado por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, ex-funcionarios do
PayPal, o YouTube foi lancado em 2005. Um dentre os varios sites de compar-
tilhamento de videos, o YouTube apostava em uma interface simples que fa-
cilitasse a vida do usudrio. Uma novidade importante foi sua arquitetura, que
permitia a geragdo de URLs e codigos HTML, que possibilitavam o comparti-
lhamento dos videos em outras plataformas.

Vendido em outubro de 2006 por 1,65 bilhdo de ddlares para a Google, o
YouTube se tornou um “unicérnio”™ com menos de um ano de existéncia. De
acordo com Burgess e Green (2009), o sucesso do YouTube pode ser explicado
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por trés fatores. A publicacio do perfil do site no respeitado blog de tecnologias
TechCrunch, em agosto de 2005. A interface que dispunha de quatro recursos
importantes: as recomendagdes de videos relacionados, um link de e-mail pa-
ra o compartilhamento de videos, os comentarios e um reprodutor de video
que permite a incorporagdo em outras paginas da internet. E a exibi¢do, em
dezembro de 2005, no quadro coémico do Saturday Night Live, programa de
TV darede NBC norte-americana, do video Lazy Sunday, primeiro grande hit
do YouTube.

No entanto, para compreendermos o YouTube e 0 seu sucesso precisamos
fazer uma breve digressdo entorno do conceito de Web 2.0. Em defini¢io, “a
Web 2.0 é a segunda geragao de servigos online e caracteriza-se por potencia-
lizar as formas de publica¢do, compartilhamento e organizagdo de informa-
cbes, além de ampliar os espacos para a interagdo entre os participantes do
processo” (PRIMO, 2008, p. 2). O termo comegou a ser utilizado pela O’Reilly
Media e pela MediaLive International em conferéncias realizadas em 2004. A
numeracio utilizada é um sofisma relacionado as versdes dos softwares. Des-
sa forma, o 2.0 significa uma segunda versdo da web.

Dentre os principios e caracteristicas da chamada Web 2.0 estdo a con-
cepgdo de web como plataforma a partir de uma “arquitetura de participagio”.
Os sites deixaram de apresentar uma caracteristica estatica e passaram a apre-
sentar novas funcionalidades, que permitem a constru¢io de uma ideia de
“comunidade”.

O YouTube, criado nesse contexto, é um dos exemplos de funcionamen-
to dessa arquitetura. Para além de um repositorio de videos digitais, como o
primeiro slogan anunciava, a interface da plataforma dispunha de elementos
de participa¢ao como os likes, “deslikes” e comentdrios.® Ainda permitia o
compartilhamento em outros sites e redes sociais. E justamente dessas carac-
teristicas que advém uma primeira interpretagdo do YouTube como fendme-
no da “cultura participativa” (JENKINS, 2006; BURGESS; GREEN, 2009).
Nessa concepg¢do, a plataforma representa uma transformagdo mididtica ino-
vadora e benéfica ao introduzir a possibilidade de participacdo dos usuarios.

De acordo com Henry Jenkins (2006), na obra Cultura da Convergéncia,
o YouTube representa um fendmeno da cultura participativa. Na obra, Jenkins
define a cultura participativa como aquela em que “os fis e outros consumi-




Osvaldo Rodrigues Junior

dores sdo convidados a participar ativamente da criagdo e circulagido do novo
conteudo” (JENKINS, 2006, p. 290).

Tomando emprestada essa nog¢do, Jean Burgess e Joshua Green (2009), na
obra YouTube e a revolugdo digital: como o maior fenémeno da cultura parti-
cipativa estd transformando a midia e a sociedade, defendem a importancia do
YouTube. Para eles, o YouTube contribuiu para constituir um “novo ambien-
te de poder midiatico” se instituindo enquanto uma “midia de massa”.

Ainda atribuem a plataforma uma ecologia propria em que contetdos
“criados pelos usudrios” e da “midia tradicional” coexistem e coabitam. No
entanto, na pesquisa empirica realizada, os autores identificaram que a maior
parte dos contetidos compartilhados sio criagdo dos usuarios. De acordo com
Burgess e Green (2009),

todos os fornecedores de contetido no YouTube sdo participantes potenciais de
um espago em comum; um espago que comporta uma gama diversificada de
usos e motiva¢des, mas que tem uma légica cultural coerente — o que chamamos
de Youtubidade do YouTube. (BURGESS; GREEN, 2009, p. 83)

Burgess e Green (2009) ainda destacam o carater de rede social do You-
Tube, que, para além de uma plataforma de compartilhamento de videos, po-
de ser considerada uma comunidade de préticas. Dessa forma, as atividades
dos usuarios e dos YouTubers, produtores de contetido que atuam na plata-
forma, configuram o “mercado de atengao do YouTube” (BURGESS; GREEN,
2009, p. 86), sustentado em pardmetros como “mais inscritos” e “mais vistos”.
Por mais que ndo desprezem o carater empresarial da plataforma, Burgess e
Green (2009) defendem que ela foi “projetada para viabilizar a participagio
cultural dos cidadaos comuns” (BURGESS; GREEN, 2009, p. 106), contribuin-
do para a cidadania e a esfera publica contemporaneas.

De acordo com Carlos d’Andréa (2020), na obra Pesquisando plataformas
online: conceitos e métodos, essa interpretacio das plataformas enquanto espa-
¢os de promocgdo da participagdo esta relacionada ao contexto de “otimismo”
inaugurado com a chamada Web 2.0. Nesse contexto, nogdes como “cultura
da participagao”, “sabedoria das multidoes” e “inteligéncia coletiva” foram
empregadas para definir as promessas de democratizagdo, horizontalizagdo e
descentraliza¢do promovidas pelas plataformas (D’ANDREA, 2020, p. 179).

A partir dos anos 2010, observa-se uma mudancga no cendrio de andlise
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das plataformas. A consolida¢io das Big Five - Alphabet-Google, Amazon,
Apple, Facebook e Microsoft —, como infraestruturas centralizadoras, e o uso
de dados pessoais para fins politicos e comerciais passaram a preocupar a so-
ciedade civil.

No entanto, foi o escAndalo envolvendo o uso de dados do Facebook pe-
la Cambridge Analytica em 2018 que escancarou “as dimensdes tecnopoliticas
das midias sociais” (D’ANDREA, 2020, p. 193). Nesse contexto, ocorreu uma
virada critica dos estudos de internet e cibercultura, que originou os Estudos
de Plataforma. Nessa perspectiva, sio consideradas as dimensdes técnicas, po-
liticas e econdmicas, que configuram as plataformas online.

Sustentados nos Estudos de Ciéncia e Tecnologia (em inglés, STS), cam-
po transdisciplinar em desenvolvimento desde a década de 1970, os Estudos
de Plataforma rejeitam o “determinismo tecnoldgico” e uma nogéo simplis-
ta de “construgio social da tecnologia”. Dessa forma, assumem “[...] que
artefatos tecnoldgicos e praticas sociais se coproduzem” (D’ANDREA, 2020,
p- 206). Em defini¢do, “uma plataforma online é uma arquitetura projetada
para organizar interagdes entre usudrios — ndo apenas usuarios finais, mas
também entidades corporativas e 6rgdos publicos” (VAN DIJCK; POELL; de
WALL, 2018, p. 4). Partindo desse conceito, autores como Anne Helmond
(2015) indicam uma “plataformizacio da web”. Essa compreensdo expressa
a ideia de que hd um crescimento das relagdes de dependéncia das esferas de
produgio cultural com relagdo as “plataformas” online. Os Estudos de Pla-
taforma apresentam uma outra leitura do YouTube, centrando-se na analise
das formas como a arquitetura da plataforma constroi e é construida pelos
seus usuarios. Isso significa compreender os aspectos técnicos, politicos e
econdmicos de sua configuragio.

As duas interpretacdes possibilitam identificarmos como a plataforma
vem sendo interpretada pelos estudos sobre internet e cibercultura. Interpre-
tagdes fundamentais para compreendermos o YouTube enquanto ferramenta
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O YOUTUBE COMO OBJETO DE PESQUISA
NA EDUCAGAO E NA HISTORIA

De acordo com pesquisa divulgada pelo Hootsuite e realizada pelo Global
Web Index em 2017, o YouTube era o site mais acessado no Brasil. A pesqui-
sa indicou que 63% dos brasileiros com acesso a internet faziam uso regular
da plataforma. Em 2020, na sexta edi¢do do evento Brandcast, foram apresen-
tados dados da pesquisa Why Video, encomendada a Talkshoppe pela Google,
que indicou o YouTube como a plataforma de compartilhamento de videos
preferida dos brasileiros. A pesquisa indicou que a plataforma é acessada por
105 milhdes de pessoas por més no pais.

Dados da Pesquisa Sobre o Uso das Tecnologias de Informagao e Comu-
nicagdo nos Domicilios Brasileiros - TIC Domicilios 2019, indicam que de
cada cinco usuarios, dois utilizaram a internet para estudar por conta prépria
(40%) e realizar pesquisas escolares (41%). Ainda indicou que a maioria dos
usuarios da internet assistiram videos, programas, filmes ou séries (Grafico 1).

Griéfico 1 - Usudrios de internet, por atividades
multimidia realizadas na internet (2017-2019)

Total de usudrios de Internet (%)

Assistiu a videos, programas, filmes ou séries pela Internet

Ouviu musica pela Internet

Leu jornais, revistas ou noticias pela Internet

I —— 37
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Fonte: Pesquisa TIC Domicilios 2019 (p. 80).

Os dados das pesquisas realizadas permitem identificar a presenca do
YouTube na vida cultural dos brasileiros. Ainda, permitem construir a hipo-
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tese de que os videos do YouTube tém contribuido para as atividades escolares
e para o “estudo por conta propria”. Diante do exposto, é fundamental consi-
derarmos como a plataforma tem sido objeto de estudo nas areas da Educagao
e da Histdria.

Em estudo de tipo “estado da arte”, Junges e Gatti (2019) observaram o
crescimento das pesquisas sobre YouTube no campo da educagédo. Procuran-
do responder como as pesquisas tém pensado o uso do YouTube como ferra-
menta de aprendizagem, as autoras realizaram um balanco das dissertagdes e
teses da drea da Educacio defendidas entre os anos de 2012 e 2016.

Junges e Gatti (2019) utilizaram como repositério o Catalogo de Teses e
Dissertagoes da Capes. Inicialmente utilizando a palavra-chave “youtube”, as
autoras identificaram duzentas e quarenta e nove dissertacdes de mestrado e
cinquenta e nove teses de doutorado em todas as dreas do conhecimento de-
fendidas no periodo pesquisado.

No entanto, ao recortarem a amostra apenas para a drea de educagio,
foram identificadas dezesseis dissertacdes e cinco teses, totalizando vinte e uma
produgdes. As autoras ainda observaram um crescimento nas pesquisas que
tomam como objeto o YouTube na educagdo. Em 2012 nao foram identificados
trabalhos, o que se alterou substancialmente em 2016 com dez trabalhos de-
fendidos.

Cabe destacar os resultados da analise das dissertagdes e teses. De acordo
com Junges e Gatti (2019), foi possivel observar nos trabalhos uma percepgio
positiva dos estudantes sobre a utilizacdo do YouTube. Na concepgio deles, o
YouTube permite um aprendizado mais “atraente” e pode proporcionar o pro-
tagonismo a partir da producédo de videos. Quanto aos professores, apesar de
identificarem os aspectos positivos do uso da plataforma, eles ainda conside-
ram o seu uso bastante limitado nas escolas.

Realizando a mesma busca das autoras, utilizando os anos de 2017 a 2020,
foram identificados um total de trezentos e quatro trabalhos de mestrado e
doutorado. Os trabalhos se dividem em cinquenta e duas teses, cento e oiten-
ta e quatro dissertacdes de mestrados académicos e sessenta e oito disserta¢des
de mestrados profissionais. O numero corrobora o crescimento de trabalhos
académicos de mestrado e doutorado que tém como temdtica o YouTube.

Refinando o universo para a drea de Educacio, identificamos um total de
vinte e seis trabalhos defendidos no ultimo quadriénio. Sendo cinco teses de
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doutorado, quinze dissertacdes de mestrados académicos e trés dissertagdes de
mestrados profissionais. Novamente observamos um crescimento no nimero
de trabalhos na drea de Educagdo. Considerando a grande area de Ciéncias
Humanas e a 4rea de Histdria, os nimeros sio bem mais timidos. No intersti-
cio de 2012 a 2020, foram realizados apenas sete trabalhos sobre o YouTube.
Destes, foram quatro dissertacdes de mestrado profissional e trés dissertagdes
de mestrado académico.

Considerando os dados obtidos por Junges e Gatti (2019) e os coletados
na pesquisa realizada no catalogo, foi possivel identificar a prevaléncia dos
estudos sobre o YouTube na drea da Educag¢do. Contudo, na drea de Histdria
os numeros ainda sio incipientes. Destacamos ainda a necessidade de novos
estudos de tipo “estado da arte”, que permitam identificar como o YouTube
tem sido pensado nos trabalhos nas dreas de Educagao e Historia.

A AUDIENCIA ESCOLAR DO FASCISMO NO YOUTUBE

Metodologicamente, a pesquisa foi organizada a partir da aplicagdo de um
questionario, utilizando a plataforma Google Forms, em decorréncia do dis-
tanciamento social, condi¢ao imposta pela pandemia de Covid-19. Responde-
ram ao questionario noventa e um estudantes do 1° ano do Ensino Médio de
uma Escola Federal de Educacéo Profissional Técnica (EPT).

O questiondrio continha quinze questdes divididas em dois momentos.
No primeiro, o objetivo foi identificar a acessibilidade e os usos da internet
para estudar a aprender Histdria. No segundo, foi realizado um estudo empi-
rico utilizando o video “O que é fascismo? Entenda de uma forma simples”,
divulgado no canal Nostalgia. Para isso, foram aplicadas cinco perguntas es-
pecificas sobre o canal e o video. A ultima pergunta ndo serd analisada neste
trabalho por se tratar de uma questio relacionada a recepg¢do do conteudo, que
serd objeto de analise em outro momento.

O canal Nostalgia foi criado pelo designer grafico e YouTuber Felipe Cas-
tanhari, no ano de 2012, com o objetivo de divulgar videos sobre filmes, séries
e a cultura pop em geral. Em 2016, o canal passou a divulgar contetidos de
Historia, na série Nostalgia Historia. O primeiro video divulgado foi sobre
Adolf Hitler. Logo na entrada do video, Castanhari justifica a tematica indi-
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cando que o canal tem adotado uma postura mais informativa. Ainda destaca
o “fascinio” que os contetdos historicos exercem.

Atualmente, o canal conta com mais de treze milhdes de inscritos. O video
utilizado no estudo empirico foi publicado em junho de 2020. Entre as reagdes
ao video destacamos os quatrocentos e sessenta e cinco mil likes e vinte e nove
mil deslikes. Ainda, o nimero expressivo de mais de vinte mil comentérios.

Na andlise, foi dada maior énfase as respostas dos estudantes relacionadas
ao video assistido. No entanto, cabe indicar os resultados das questdes iniciais,
pois elas justificam a investigacao sobre o YouTube. Nas primeiras duas ques-
tdes perguntamos informagdes pessoais (nome e idade), que ndo serdo alvo de
debate neste artigo. Na questdo trés os estudantes foram perguntados sobre o
acesso a internet (Gréfico 2).

Grafico 2 - Respostas a questio 3

3. Voceé possui acesso a internet?
88 respostas

® Sim
@ Nao

.

Fonte: Elaboragédo do autor (2020).

No grafico, podemos ver que 93,2% dos estudantes indicaram que pos-
sufam acesso a internet. O dado permite identificar o acesso, mas ndo as con-
di¢des de conectividade dos estudantes pesquisados. Na pergunta seguinte, os
estudantes assinalaram qual(is) suporte(s) utilizam para acessar a internet.
Todos os respondentes indicaram o celular. Os que ainda escolheram o com-
putador foram 36,7%, enquanto apenas 3,3% assinalaram o suporte tablet.

Os dados permitem uma aproximagao com os resultados da pesquisa TIC
domicilios 2019, que demonstrou a queda no percentual de computadores nas
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residéncias brasileiras. Ao mesmo tempo, a pesquisa descortinou a presenc¢a
maci¢a do smartphone como suporte privilegiado para o acesso a internet.

Na questdo cinco, 96,7% dos estudantes respondeu que utiliza a internet
para a pesquisa e o estudo. Na questio sete, quando perguntados especifica-
mente sobre a disciplina de Hist6ria, o nimero caiu para 93,3% dos estudantes.
No entanto, os resultados sugerem que os estudantes utilizam a internet para
estudar Historia.

A questao seis nos ajuda a identificar que tipo de materiais os estudantes
buscam na internet (Grafico 3).

Grafico 3 - Respostas a questio 6

6. Nas atividades de pesquisa e estudo, o que vocé procura na internet?

90 respostas

Livros 31 (34,4%)

Artigos cientificos 31 (34,4%)

73 (81,1%)

19 (21,1%)

Fonte: Elaboragdo do autor (2020).

A maioria dos estudantes respondentes, 81,1%, assinalou a opgao videos.
Os que indicaram os resumos foram 67,8%, enquanto 34,4% indicou livros e
artigos cientificos e 21,1%, podcasts. No campo “outros” tivemos duas respos-
tas, uma que citou explicagdo por contetdos e outra que indicou artigos his-
tdricos.

Inicialmente, os dados permitem inferir que os videos sdo o material pri-
vilegiado pelos estudantes pesquisados. A questdo oito permitiu aprofundar
os resultados ao perguntar “Quais sites/perfis/canais/podcasts vocé utiliza pa-
ra estudar Historia?”.
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Tabela 1 - Respostas a questdo 8

SITE/CANAL RESPOSTAS
Google 11
YouTube 11

Qualquer um / indefinido
Brasil escola

Nostalgia

Se liga nessa Historia
Wikipedia

Infoescola

Toda matéria
Descomplica / Quer que eu desenhe?
Debora Aladim

DGP mundo
Nerdologia

Vamos falar de historia?
Facebook

Impérios

Mais Histdria

Vocé Sabia?

Jovem Nerd

Me salva

History Channel
Historia do Mundo
Historia livre

Spotify

Toda hist6ria

Anchor FM

Brainly

N R = L S R S R SRR NS, [ e NN NN o -l -JiNo}

Fonte: Elaboragédo do autor (2020).

Das noventa e sete respostas, onze indicaram diretamente o YouTube e
trinta e quatro fizeram referéncia a canais da plataforma. Destaco as oito men-
¢oes ao canal Nostalgia. Dessa forma, 43,2% dos materiais buscados pelos es-
tudantes estdo hospedados no YouTube. O dado permite justificar a investi-
gacao realizada.

A questdo nove procurou investigar a forma dos conteudos pesquisados,




Osvaldo Rodrigues Junior

perguntando: “Quando vocé procura por contetidos de Historia na internet, o
que te chama mais a atencdo?”. Novamente identificamos a prevaléncia da
imagética ao textual. Os estudantes citaram dezenove vezes que procuram con-
teudos imagéticos ou audiovisuais.

Analisando as respostas das questdes seis, oito e nove foi possivel cons-
truir trés inferéncias. A primeira sugere a importancia da videosfera observada
por Régis Debray (1993; 1995) nos seus estudos em midiologia, definida como
a “disciplina que trata das fungdes sociais superiores em suas relacdes com as
estruturas técnicas de transmissdo” (DEBRAY, 1995, p. 21). Partindo de uma
perspectiva materialista, Debray (1993) sugere a existéncia de midiasferas: lo-
gosfera, grafosfera e videosfera. Essas midiasferas sdo resultados da relagao
entre as atividades simbolicas, as formas de organizagio e de coleta, arquiva-
mento e circulagdo de vestigios dos grupos humanos (SANTOS, 2012, p. 5).

Na perspectiva de Debray (1993) a invengéo da técnica do audiovisual
originou a videosfera. Iniciada pela inven¢do do telégrafo no século XIX e
consolidada pela utilizagdo da TV a cores na década de 1960, a videosfera se
aprofundou na forma de imagem eletrdnica. De acordo com Santos (2012), na
concepgdo de Debray (1993), “a imagem eletrdnica, tida como o proprio real,
anula o poder do discurso verbal e da imagem grafica uma vez que causa em
nods um certo efeito de realidade legitimado pelo ‘¢ assim mesmo’ da imagem-
-video” (SANTOS, 2012, p. 17).

Uma segunda inferéncia diz respeito aos estudantes que indicaram resu-
mos, artigos e livros cientificos. Nesse caso, observa-se a coexisténcia entre o
digital e o impresso, conforme observado por Robert Darnton (2010). Ou seja,
os estudantes utilizam a tecnologia digital como suporte para a leitura.

A maioria dos conteudos audiovisuais e também escritos citados pelos
estudantes ndo sio produzidos por historiadores de formacio, terceira infe-
réncia aferida dos dados. Esse resultado parece confirmar o diagndstico de
transformagao da trfade historiador/historiografia/publico pela web, identifi-
cado por Jurandir Malerba (2017). De acordo com esse autor, o advento da
web, e mais especificamente da Web 2.0, fez surgirem diversos diletantes ama-
dores produtores de Historia em formato digital.

Com o intuito de identificar a percepgio dos estudantes de Historia sobre
os conteudos divulgados na internet, perguntamos sobre a confiabilidade (Gra-
fico 4).
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Grafico 4 - Respostas a questdo 10

10. Na sua opinido os conteudos de Historia presentes na internet sao confiaveis?

89 respostas

® Sim
61,8% ® Nzo
© Talvez

Fonte: Elaboragao do autor (2020).

A maioria dos estudantes (61,8%) demonstrou criticidade ao indicar que
talvez os conteudos de Histdria na internet seriam confidveis. Por outro lado,
uma parcela consideravel da amostra (38,2%) respondeu que confia nos con-
teudos difundidos na web. Esse dado sera melhor visualizado nas questdes
relacionadas diretamente ao video assistido.

Todas as quatro questdes seguintes fizeram parte do estudo empirico uti-
lizando o video “O que é fascismo? Entenda de forma SIMPLES”, do canal
Nostalgia.

Grifico 5 — Respostas a questdo 11

11. Vocé conhece o canal Nostalgia?

90 respostas

® Sim
® Nao

Fonte: Elaboracdo do autor (2020).
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A primeira pergunta teve como objetivo observar se os estudantes conheciam
o canal Nostalgia. Os estudantes que responderam que desconheciam o canal to-
talizaram 52,2%, enquanto 47,8% indicaram que conheciam. O resultado demons-
tra equilibrio entre os estudantes que conheciam e desconheciam o canal.

Na sequéncia, o video foi indexado ao questiondrio para que os estudantes
assistissem. Outras trés questdes foram respondidas e serdo analisadas abaixo.

Grafico 6 - Respostas a questdo 12

12. Vocé utilizaria este video para estudar para uma prova ou realizar um trabalho de Histéria?
90 respostas

@ sim
@ Nzo
Talvez
@ Sim utilizaria porque é informativo.

Fonte: Elaboragio do autor (2020).

A maioria dos estudantes pesquisados (51,1%) respondeu que utilizaria o
video para estudar para uma prova ou realizar um trabalho de Histdria. Os que
responderam que talvez totalizaram 34,4% e 11,1% indicou que nio, enquan-
to apenas um estudante indicou que utilizaria e ainda acrescentou o motivo
“porque é informativo”.

Na questao treze (13), perguntamos aos estudantes o que chamou mais a
atencéo deles ao assistirem. Na analise das respostas consideramos um hibrido
de abordagens quantitativas e qualitativas. A abordagem quantitativa foi uti-
lizada para identificar a frequéncia das palavras nas respostas dos estudantes.
A qualitativa, na construgio das categorias de analise dos dados.

Considerando a frequéncia com que os termos apareceram nas respostas,
destacamos: ele (17), fascismo (17), forma (14), bem (9), explica (6), explicagdo
(6), imagens (4). Diante do exposto, identificamos trés categorias de respostas
nessa questdo. Aquelas relacionadas a forma como o YouTuber apresenta o
conteudo. As que fizeram mencéo direta ao tema do video. E as respostas que
destacaram a importancia das imagens.
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Grafico 6 - Nuvem de palavras produzida
a partir das respostas a questao 13.
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Fonte: Word Cloud Generator (2021).

Na primeira categoria, a estudante 1 respondeu “a forma que ele explica
o contetido”. O estudante 2 indicou “a forma em que ele explica”. A estudante
3 respondeu “o que me chamou mas [sic] atengdo no video, foi que ele estava
explicando muito bem o que ¢ fascismo e que também da para entender mui-
to bem a explicac¢do, e que o video foi bem elaborado e néo foi cansativo de
ver”. Em todas as respostas, foi possivel identificar a prevaléncia da forma com
que o conteudo foi apresentado.

Dentre as respostas que fizeram mengao direta ao tema, identificamos a

Janeiro de 2022
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estudante 4, que respondeu “o fato do Facismo [sic] ter sido criado na Italia”.
O estudante 5 indicou “o que o fascismo usou para mobilizar o povo”. A estu-

dante 6 respondeu:

O que me chamou mais ateng¢do no video foi que o fascismo ¢ 100% machista e
que aproximadamente 100 mil homens foram presos e mortos por serem homos-
sexuais. E que o fascismo estd sendo mais abordado nos tempos atuais, muitos
jovens que nio tem uma definicio clara do que é o fascismo esta usando esse ter-

mo como um xingamento para encerrar uma discussdo. (ESTUDANTE 6, 2020)

Em todas as respostas, os estudantes fizeram referéncia direta ao tema
fascismo e as informagdes apresentadas no video.

Na terceira categoria de respostas a questdo treze (13), os estudantes des-
tacaram a importancia das imagens. A estudante 7 respondeu “as imagens e 0s
fatos”. A estudante 8, “as imagens e os videos daquela época”. O estudante 9
destacou “os videos e imagens complementares”. Em todos os casos foi possi-
vel perceber que as imagens chamaram a atengdo dos estudantes.

Na questdo quatorze, os estudantes foram perguntados se acreditavam na
veracidade das informagdes apresentadas no video. Também foram estimula-
dos a justificarem as respostas (Grafico 7).

Analisando a frequéncia das respostas, destacamos: sim (60), video (14),
ndo (12), historiadores (9), imagens (4) e talvez (5). Dentre as respostas afir-
mativas foi possivel construir quatro categorias de respostas. Novamente aque-
las relacionadas a forma. A segunda categoria relacionada ao alcance e audién-
cia do canal. Uma categoria vinculada a “imagem como prova do real”. E uma
ultima relacionada a referéncia feita pelo YouTuber aos historiadores que o
ajudaram a produzir o video.

Dentre as respostas, chamou atencéo a fala do estudante 1: “Talvez. Néo
assisti mas porque um canal no YouTube mentiria?”. O questionamento do
estudante foi utilizado no titulo deste artigo por representar o “fascinio” exer-
cido pela imagem e pela midia digital, que parece revestir a narrativa de vera-

cidade, conforme permitem inferir as respostas dos estudantes.
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Grafico 7 - Nuvem de palavras produzida
a partir das respostas a questao 14.
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Fonte: Word Cloud Generator (2021).

Na primeira categoria de respostas os estudantes vincularam a “veracida-
de” do video a forma como o YouTuber explica o contetido. A estudante 2
respondeu “a forma direta que ele explica facilita a compreensdo”. A estudan-
te 3 destacou “a forma em que ele apresenta o conteudo, super descontraido,

nada muito superficial, e ele explica de uma forma muito clara”. Ja o estudan-
te 4 respondeu “sim, relatos bem explicados e também esta de acordo com
outras fontes sobre tal conteudo”.

Na categoria relacionada ao alcance e a audiéncia do canal, a estudante 5
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respondeu “sim, pois ele teve ajuda de outros trés historiadores, e acho q ele
ndo produziria um video contendo informagdes falsas, por se tratar de um
canal de muitos inscritos”. A estudante 6 respondeu “sim, pois ele faz um ex-
celente trabalho e tem até documentdrio na Netflix”.

Na categoria trés, identificamos as respostas que fizeram referéncia ao uso
de imagens no video. O estudante 7 respondeu “sim porque ele prova que
aconteceu com as imagines [sic]”. A estudante 8 respondeu: “Sim. Pois ele
apresenta fotos e videos”. O estudante 9 respondeu: “Sim. Ele confirma tudo
e mostra sempre imagens e videos com datas”.

Por fim, na categoria quatro, reunimos as respostas que destacaram a
referéncia aos historiadores que auxiliaram na construgéo do roteiro do video.
A estudante nove respondeu “sim, por que no inicio do video ele fala que ele
teve ajuda de alguns historiadores e mostra o nomes [sic] desses historiadores
no comeco do video”. O estudante 10 destaca que “sim, pelo fato do video ser
feito com ajuda de historiadores”. A estudante 11 respondeu “sim, teve parti-
cipagdo de historiadores”.

A categoriza¢do nos permitiu algumas inferéncias. A primeira corrobora
a hipotese indicada por Bruno Leal Pastor de Carvalho (2018) de que, “[...] a
autoridade do historiador ndo despareceu no mundo digital, mas que ela tem
sido eclipsada por uma multiplicidade de discursos que, até entdo, tinham
ocupado um papel muito marginal no campo de disputas pelo passado” (CAR-
VALHO, 2018, p. 171). Observamos nas respostas categorizadas a referéncia
dos estudantes & mengdo feita por Castanhari a participa¢do de historiadores
na construgio do roteiro do video. Essa informagao foi utilizada pelos estu-
dantes para atestar a “veracidade” das informacdes apresentadas, o que nos
permite visualizar indicios da permanéncia da autoridade do historiador.

A segunda inferéncia dialoga novamente com Carvalho (2018), que diag-
nostica uma fragmentagdo da autoridade na produgio de discursos sobre o
passado na era digital. De acordo com ele,

esta autoridade escora-se em dois pressupostos fundamentais, embora nio sejam
os unicos: 1) a capacidade de alcangar grandes audiéncias, o que parece, por si s6,
revestir o produtor de discurso de credibilidade diante do grande ptblico; 2) a

capacidade de dominar a nova linguagem digital, garantindo a presenga no
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“espago publico” virtual e sendo eficaz na comunicagio com ampla audiéncia
[..]. (CARVALHO, 2018, p. 173)

Nas categorias um e dois, foi possivel identificar que os estudantes inves-
tiram o YouTuber de autoridade pela forma “jovem” e “atraente” com que ele
explica o contetido. Ainda pelo seu sucesso no alcance de amplas audiéncias,
que o levaram inclusive ao papel de apresentador de uma série na plataforma
de streaming Netflix. A terceira inferéncia esta relacionada a categoria das
respostas que conferiu veracidade ao contetido a partir do uso de imagens. Nas
respostas dos estudantes foi possivel identificar a importincia da videosfera
(DEBRAY, 1993; 1995) nas formas de relagdo com o conhecimento na con-
temporaneidade. Os estudantes conferiram efeito de verdade ao video, pois ele
utiliza imagens “de época”, “provas” de que aquele fato realmente aconteceu.

CONSIDERACOES FINAIS

A nomeada Web 2.0 alterou a arquitetura da internet. Inicialmente sus-
tentada em sites que permitiam poucas formas de intera¢do, a “web como
plataforma” instituiu outras formas de participac¢do e controle. O YouTube,
plataforma de compartilhamento de video, representa bem esse fendmeno de
transformagdo das tecnologias digitais.

Criada inicialmente para ser um repositorio de videos, a plataforma trans-
cendeu essa finalidade se configurando enquanto uma “comunidade de prati-
cas” (BURGESS; GREEN, 2009). Inicialmente interpretada enquanto um fe-
ndémeno da “cultura da participacdo” (JENKINS, 2006), a plataforma passou a
ser considerada nas suas dimensoes tecnopoliticas pelos Estudos das Platafor-
mas (D’ANDREA, 2020).

No Brasil, o YouTube é uma das plataformas mais acessadas, configuran-
do praticas e usos diversos. Um deles em especial nos interessou neste estudo,
a divulgacio de contetudos histéricos. Compreendendo que “[...] o YouTube
nio foi criado, inicialmente, com o intuito de educar, mas os usudrios apro-
veitaram do seu potencial e de seus recursos para tal objetivo” (JUNGES; GAT-
T1, 2019, p. 116), buscamos investigar como os estudantes do Ensino Médio
de uma Escola da Rede Federal de Educagéo Profissional Técnica (EPT) utili-
zam a plataforma para estudar Historia.
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Para isso, identificamos o conjunto de investigagdes que tem tomado o
YouTube como objeto no campo da Educa¢ido (JUNGES; GATTI, 2019) e
realizamos um levantamento quantitativo de dissertacdes e teses na drea de
Historia. Foi possivel identificar que a maioria dos estudos sobre YouTube nas
Ciéncias Humanas estdo localizados na Educagao.

A investigagdo permitiu construir inferéncias em didlogo com estudiosos
da Comunicagdo e da Histéria. A compreensio da natureza da videosfera e a
forca das imagens enquanto produtoras de “efeitos de verdade” (DEBRAY,
1993). Também, o crescimento das produgdes “diletantes” ou “amadoras” de
Histdria, impulsionadas pelas tecnologias digitais (MALERBA, 2017). Ainda,
o processo de fragmentagao da autoridade dos discursos sobre o passado no
mundo digital (CARVALHO, 2018).

No entanto, cabe destacar um elemento importante que pode ser inferido
a partir da investigacdo. A “plataformiza¢do da web” (HELMOND, 2015) na
direcio da configuragdo de uma “sociedade da plataforma” (VAN DIJCK; PO-
ELL; WALL, 2018). Esse dado pode ser inferido a partir da citagdo recorrente
da Google e do YouTube, que fazem parte do conglomerado Alphabet-Google,
pelos estudantes.

Considerando as dimensdes tecnopoliticas dessas plataformas, é funda-
mental compreendermos as dimensdes técnicas, politicas e econdmicas que
configuram esse modelo de web. Apenas dessa forma sera possivel desvelar as
relagdes entre as plataformas e a educagio de forma mais ampla.

Evgeny Morozov (2018) contribui ao propor uma economia politica das
comunica¢des que permita questionar o solucionismo ideoldgico proposto
pela “ideologia do Vale do Silicio”. Para isso, Morozov (2018) defende que
devemos pensar “fora da internet”, na dire¢do de uma critica emancipatéria
da tecnologia. Isso significa dizer que para além da formagdo ou mesmo forma
com que os conteudos sdo apresentados nas plataformas, precisamos aprofun-
dar as andlises de como as regulagdes algoritmicas tém provocado alteragdes
nas formas de compreensio de mundo e Historia dos estudantes.

Esse processo de desnaturaliza¢io dos conteudos veiculados pelas midias
digitais sera fundamental para que a pergunta que abre este artigo possa ser
reformulada, desfazendo assim o “efeito de verdade” que os estudantes pare-
cem conferir aos contetidos de Histdria disponibilizados no YouTube.
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NOTAS

' Os dados extraidos do Google Trends foram publicados nesta matéria: https://gl.globo.
com/fantastico/noticia/2020/06/07/fascismo-entenda-origem-e-como-se-manifesta-hoje-
-buscas-pela-palavra-cresceram-1126percent.ghtml. Acesso em: 10 set. 2020.

2 Os dados extraidos do Google Trends foram publicados nesta matéria: https://gl.globo.
com/economia/tecnologia/noticia/2020/12/09/lista-google-divulga-os-termos-mais-bus-
cados-no-brasil-em-2020.ghtml. Acesso em: 10 set. 2020.

? A fonte utilizada para esta informagao esta disponivel na matéria: https://hashtag.blogfo-
lha.uol.com.br/2020/06/01/usuarios-trocam-perfis-nas-redes-por-simbolo-antifascista/.
Acesso em: 10 de set. 2020.

* O ranking Alexa pode ser consultado no site: https://www.alexa.com/topsites.
*> Empresas com valor de mercado de pelo menos um (1) bilhao de ddlares.

¢ Na linguagem digital, os “likes” sdo representados por um polegar positivo. Os “deslikes”
sdo representados por um polegar negativo. O Facebook foi a primeira plataforma a utilizar

essas reagdes. O YouTube também conta com essa ferramenta.

Artigo submetido em 31 de maio de 2021. Aprovado em 15 de junho de 2021.
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